1ST REAL - TIME PUBLIC RELATIONS AGENCY

ZADANIE PRE TVORBU KREATIVY A KAMPANI

Tento dokument sldzi ako vychodiskovy bod projektu pre vedenie on-line
komunikacnych kampani. Vd'aka nemu si mbézeme ujasnit’ zakladné in-
forméacie potrebné na zacatie akejkolvek dalSej ¢innosti. Bez dbslednej
Specifikacie nie je mozné zarucit’ kvalitné a relevantné vystupy. Dokument
je mozné vyplnit’ v spolupraci so zastupcom spolo¢nosti. Zo spravne vy-
plneného briefu musi vyplynut’, ¢o a pre koho budeme komunikovat’, aké
su ciele celého projektu, pripadne akékolvek dalsie relevantné informacie,
ktoré pomdzu lepSiemu strategickému planovaniu kampane.

Projekt:

Klient:

Vypracoval (za klienta):
Kontaktné udaje (za klienta):
Datum prvej verzie:

Verzia (upravuje agentura):
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1.Pozadie projektu:
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PreCo sa bude projekt realizovat’?

2.Zadanie:

Co potrebujete vytvorit'? Ako si
predstavujete rieSenie”?

3.Vyzva:

Aka je kreativna vyzva projektu?

4. Typ kampane:

Coho sa kampar tyka / Co ideme
komunikovat'?

5.Ciele kampane:

Aké su hlavné komunikacné ciele
kampane? Aky efekt ma kampan
zahechat'?




6. Hodnotenie kampane:

Co ma byt kampariou dosiahnuté,
aby sme ju mohli povazovat’ za
uspesnu?

Doélezité su meratelné hodnoty KPI.

7. Format kampane:

DoooooooOonndand
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TV/Cinema
Press

Radio

Outdoor

Digital

Social media
Mobile

PR

Direct
Promo/Activation
Events/Sponsorship

Experience/New media/Ambient
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8. Charakteristika spoloCnosti:

Aké je poslanie/ciele Vasej
spolo¢nost?

9. Konkurencia:
Kto je Va$a relevantna konkurencia

a ¢im sa VaSa spolo¢nost’ od nej
odliSuje”?

10. Whody

Aké su hlavné vyhody produktu/
sluzby pre zékaznika?

11. Nevyhody
Aké su nevyhody sluzby/ produktu?
Tieto nevyhody nebudeme explicitne

komunikovat’, ale je potrebné o nich vediet’
a pripravit’ sa na ich pripadnu obhajobu.

12. Ciel’ova skupina:

Primarna CS, zvyklosti CS, ako
vnima CS znadku?

(Napr. muzi aj zeny 50:50, vek 18-36,
mestski, slobodni, otvoreni, akéni,...)
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13. Ciel’ komunikacie: Co si mysli cielova skupina teraz?

Co chceme aby si cielova skupina myslela potom?

14. Key message:

KluCové posolstvo, ktoré chceme
odovzdat’ cielovej skupine?

Ma byt’: déveryhodné, motivujuce

15. D6vod uverit’ Top racionalne argumenty

PreCo by tomu mali uverit’?

Top emocionalne argumenty

16. Odmena a prisl’'ub

Aku odmenu a prislub chceme
dat’ cielovej skupine?




17. Osobnost’ a ton

Aky zvolime ton komunikacie”?

18. Obmedzenia a povinnosti:

Co musime pouZit’ a ¢omu sa mame
vyvarovat’?
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19. Deadline konceptu

Aky je termin odovzdania
kreativneho konceptu
a prezentacie?

20. Deadline realizacie:

Aky je termin realizacie kreativy/
kampane?

21. Budget:

Aky je Vas rozpocet pre tento
projekt? (kreativa + realizacia)?

Ak mate stanoveny rozpocet, uvedte ho
prosim sem. V pripade, Ze nemate stano-
veny rozpocet, prosim, uvedte finan¢ny
interval pre tento projekt.

22. Zodpovedna osoba:
Kto je zodpovedny za vedenie a

komunikaciu a kto za zaverec¢né
schvalovanie?
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